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OZET

Pazarlama karmas icinde 6zel bir agirligr ve yeri olan tutundurma; mal ve hizmetlerin
tiiketiciler tarafindan goriilmesi, duyulmasi, bilinmesi, hatirlanmasi, satin alinmas
noktasinda reklama cok sey borcludur. Reklamin son yillarda kabuk degistiren bir tiirii;
markanin tanimirlig, markanin popiiler hale gelmesi, marka ile tiiketici arasinda duygusal
bir bagin kurulmasi, tiiketicinin markadan cok hizli ve cok diisiik maliyetle haberdar
olmasini saglayan uygulama sekli reklam veren wve reklam ajanslarimin  yiiziinii
gtildiirmeye baglamigtir. Bu uygulama tiirii, iiriin yerlestirme faaliyetidir. Bu calismada
iiriin yerlestirmenin igletmeler icin dnemi, iiviin yerlestirme stratejileri, iiriin yerlestirme
alanlari, televizyon dizileri igine iiriin yerlestirme konular: kuramsal cercevede ele
alinmgtir. Calismanin amacy, And Pastel’in iiriin yerlestirme uygulamastmin 'Istanbul'lu
Gelin’ dizi filminin dokusuna, karakterine uygunlugunun tespiti olarak belirlenmistir.
Calismamn  yontem kisminda ise, elestirel soylem analiz metodu kullamimgtir.
Coziimlemede And Pastel Insaatin iiriin yerlestirme uygulamasmda yer alan diyaloglarin
dili ile gostergeler arasindaki diyalektik iliski incelenmistir. Calismada dizi filmin iginde
yer alan hem iiriiniin, hem oyuncularin hem de iiriin yerlestirmenin filmin senaryosu ve
olay orgiisii ile uyumunun olup olmadigr arastirilmistir. Ayrica dizi filmin iginde

yerlestirmesi yapilan idiriiniin hangi tiir iiriin yerlestirme stratejisi vel/ya stratejileri ile
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yapddi§imn cevabr aranmg ve de yapilan ¢alismamn nasil dizi filmin igine monte

edildiginin ¢oziimii bulunmaya calisilmigtir.

Anahtar Kelimeler: Reklam, Uriin yerlestirme, Tutundurma, Televizyon dizileri.

THE USE OF PRODUCT PLACEMENT, WHICH IS A DIFFERENT
FACE OF ADVERTISING, IN TELEVISION SERIES AND THE
ANALYSIS OF THE PRODUCT PLACEMENT APPLICATION OF THE
PASTEL CONSTRUCTION COMPANY IN THE ‘ISTANBULLU
GELIN’ SERIES

ABSTRACT

Promotion, which has an important weight and role in marketing mix, owes much to
advertisement, at the point of products and services being seen, heard of, known and
purchased by consumers. One type of advertisement which has recently changed shell-
recognition and popularization of the brand, establishment of an emotional tie between the
brand and consumer, form of application which enables the consumer to be informed of the
brand very fast and at a low cost - has begqun to make those advertisers and advertising
agencies happy. The type of this application is product placement activity. In the present
study, the subjects of the importance of product placing for businesses, the strategies in
product placing, product placement areas, and product placing in television series have
been taken up in a theoretical framework. The objective of the study has been determined to
be to establish whether the product placement practice of “And Pastel’ is suitable for the
texture and character of the TV series “Istanbullu Gelin’. In the methods section of the
study critical discourse analysis method has been used. The dialectical relation between
the language of the dialogues in the product placement application of the “And Pastel
Construction Company”, and the indicators was examined in the analysis. It was examined
whether the product, the actors/actresses, and the product placement in the series were in

agreement with the scenario and with the plot of the film in this study. In addition, the
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answer to the question “What kind of product placement strategy and/or strategies were
used for the product placement in the series?” was sought; and the way of placing it in the

series was analyzed.

Keywords: Advertisement, Product placement, Promotion, Television Series.

GIRIS

Kurum ve kuruluglar mal ve hizmet iiretirler. Urettigi iiriinlerine yeni pazarlar,
mallarini tiiketecek insanlar (tiiketici) ararlar. Aradiklarini bulurlar mi1? Bulduklari
kisiler (potansiyel kitle) {ir{inii satin alirlar m1? Uriinii bir kez satin alan ikinci kez
veya daha fazla para harcamaya hazir midir? Yukaridaki sorularmn cevabin
vermek zordur. Ciinkii ayni nitelikteki mal ve hizmeti {ireten igletmelerin sayisi
hem fazla hem de iiretici say1s1 her gegen giin artmaktadir. Uretici say1s1 ve iiretim
miktarindaki artisa paralel tiiketici sayisinda ve tiiketim miktarinda da artis
yasanmaktadir. Kurum ve kuruluglar tiiketimi hizlandirmak ve iiretimin
siirekliligini saglamak icin degisik yollar aramaktadir. Bu yollarin en klasik ve
bilineni pazarlama faaliyetlerinin lokomotifi konumundaki tutundurma
faaliyetleridir. Tutundurma faaliyetindeki 6geler; reklam, halkla iligkiler, kisisel
satis ve satis1 tesviktir.

Siirekli degisen ve rekabetin yogun olarak yasandigi piyasada isletmeler
rakiplerine kars: iistiinliik saglamak ve tiiketicileri tatmin etmek i¢in pazarlama
stratejilerini degisen diinyaya ayak uyduracak sekilde belirlemek zorundadirlar.
Tiiketicilerine ve hedefledigi kitlesine ulasmak igin kurum ve kuruluslarin etkin
olarak kullandig1 yontemlerin arasinda reklam 6nemli bir yere sahiptir. Reklamin
gorevini yapabilmesi icin fark yaratan, farkindalik saglayan bir yapiya sahip
olmasi gerekir. Clinkii glintimiizde artik neredeyse biitiin {irlinler ve hizmetler
birbirlerine benzemeye baslamistir. Yildirnm, bu konuda yaratict reklam
calismalarina ihtiyag oldugunun altini gizmektedir. Yildirim (2018: 19), ”...yaratic1
reklam, ayn1 kategoride (grup) yer alan {irlinlerin ve hizmetlerin aralarindaki

farkliliklar1 bulup, aralarindaki bu farkliliklar: sunabilmelidir” der. Bu farkliliklar:
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ortaya koyabilmek ve sunabilmek zordur. Zorlugun farkinda olan reklamcilar
farkli yontemleri kullanarak hedef kitlesini yakalayabilmeyi ve etkilemeyi
amaglamaktadirlar. Bu konuda bagvurulan yontemler farkl: stratejiler kullanmak,
farkli reklam anlatim bigimi ve farkli anlatim igeriklerini uygulamaktir. Farkli
reklam faaliyetleri ile mal ve hizmet satisini arttiran, karliligini saglayan, pazarmi
genisleten, kamuoyu olusturarak imajini kuvvetlendiren igletmeler icin yapilan bu
calismalar biiylik Onem tasimaktadir. Tutundurma faaliyetlerinin Onemini
oziimseyen isletmelerin son yillarda reklamcilik disiplininin iginde ele alinip
degerlendirilen bir c¢alisgmaya yoneldigi goriilmektedir, tiriin yerlestirme.
Geleneksel reklamlarin maliyetindeki artismn yami sira Ozellikle televizyon
mecrasinda, izleyici kitlenin reklamlarin baslamasi ile kanal degistirmesi
neticesinde reklamlarin etkinliginde meydana gelen azalma, reklam vereni ve
reklam ajanslarimni, alternatif reklam arayislarina yoneltmis ve boylece dogrudan
programin icine eklenen {iriin yerlestirme uygulamasi 6n plana ¢ikmistir. Bu
calismada iiriin yerlestirmenin reklam igindeki yeri, isletmeler igin Onemi,
markaya katkilar1 agisindan ele almip degerlendirilmesi yapilmis ve elestirel
séylem analiz ydntemi kullanilarak Istanbullu Gelin dizi filminin iginde yer alan
And Pastel Ingaat markasmin {iriin yerlestirme uygulamasinin ¢dziimlemesi
yapilmistir.

1. REKLAMCILIGIN FARKLI BiR YUZU; URUN YERLESTIRME

Kurum ve kuruluglar iirettigi tiriinlere pazar bulmayi, mevcut pazarim
genisletmeyi, yeni pazarlara girmeyi, iirettigini satmay1, kar elde etmeyi, marka
imajinin olusumunu, olusan imajin kuvvetlenmesini, markanin hatirlanmasin
amaglar. Kurum ve kuruluslar bu amaglarini yerine getirebilmek i¢in tutundurma
faaliyetlerinden faydalanirlar. Tutundurma faaliyetleri iginde kurum ve
kuruluglarin en fazla pay ayirdig1 ve harcama yaptig1 kalem reklam faaliyetleridir.
Reklam faaliyetleri igerisinde son yillarda kurum ve kuruluslarin yaptig: farkh bir
reklam uygulamas1 dikkat cekmektedir, iiriin yerlestirme. Uriin yerlestirme

uygulamalarini tutundurma karmasi bilegenlerinden reklam ve halkla iliskiler gibi
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belirli bir basglik altina almak yerine hibrit mesaj (Balasubramanian’den aktaran
Erol 2012: 6) olarak nitelendiren galismalara rastlanmaktadir. Uriin yerlegtirme;
pazarlamacilar agisindan onemi giderek artan, rekabetci bir giictiir (Ferraro ve
Avery 2000: 1). Bu giictin kullaniminda, izleyici kitlesinin biiyiikligii, iirtintin
yerlestirildigi yer ve mekan, eger televizyon {iriin yerlestirme uygulamas: ise
televizyon kanalinin hangisi oldugu, iiriin yerlestirmenin yapildig1 program tiirti,
programin adi, programin yayin giinii ve saati, lirlin yerlestirme uygulamasinin
siiresi, yerlestirmenin marka algisina ve satin almaya etkisi gibi noktalar 6nem
tasimaktadir. Ayrica iiriin yerlestirme uygulamasinda rol alan kisilerin toplumun
tanidigt  meshur bir kisi olmast durumunda markanin taninmasina,
hatirlanmasina, marka bilinirliginin artmasma ve satislara etkisinin oldugu
bilinmektedir. Bu yiizden iiriin yerlestirme uygulamasinda yukaridaki konularda
¢ok hassas davranilmasi gerekmektedir.

Kitle iletisim araglarmna tirtin ya da hizmetlerin kasitli bir sekilde yerlestirilme
uygulamas tiim diinyada bir pazarlama iletisimi olarak popiiler hale gelmistir.
Uriin yerlestirmenin uygulandigi ilk iilke Amerika Birlesik Devletleridir.
Kiiresellesmenin etkisinin yaninda kitle iletisim araglar1 ve teknolojiye kolay
ulasim sebebiyle iiriin yerlestirme uygulamalar1 daha sonra diger iilkelere, diger
kiltiirlere ve diger kitle iletisim araglarina da yayilmistir (Lee, Sung ve Gregorio
2011: 366). Uriin yerlestirme uygulamalarinin popiilerlik kazandig1 giiniimiizde
Amerika Birlesik Devletlerinde kullamilan sekli ile 1980°li yillarin sonunda
baglayip ozellikle 1990'i yillarda yaygmhk kazanan {iriin yerlestirme
uygulamalar i¢in markalar milyon dolarlar 6deyerek bir karsilik elde etmekte ve
calismalarina devam etmektedirler (Argan ve ark. 2007: 159). Isletmeler
gliniimiizde reklam calismalarma cok yiiksek meblaglar 6deyerek hedeflerine
ulagsmay1 arzulamaktadir. Isletmelerin ok yiiksek paralar ddeyerek yaptiklari
reklam c¢alismalar1 sonucunda markalarin ve isletmelerin elde ettigi kazang nedir?
Reklam isletmenin kamuoyundaki sayginligini ve tanmirhigini arttirarak,

kamuoyunun isletmeye olan tutumunu olumlu yonde etkilemektedir. Reklam



Reklamciligin Farkli Bir Yiizii Olan Uriin Yerlestirmenin Televizyon Dizilerinde
Kullanima...

sayesinde satiglarin artmasi ile bir yandan isletme pazar payin arttirma imkamn
bulurken diger taraftan isletmenin maksimum seviyede {iretim yapma imkanina
sahip olmasi ile mamul basina sabit giderlerinin azalmasina yol agarak isletmenin
daha fazla kar elde etmesine olanak saglar (Teker 2003: 3). Reklamin satig amaci
kisa vadede ve uzun vadede olmak tizere iki sekilde ortaya gikar. Kisa vadede
reklam, tiiketicileri motive ederek kisa bir zaman dilimi iginde o mal ya da hizmeti
satin almaya ikna etmeye ¢alisir. Uzun vadede ise firmalar reklam sayesinde
uirettikleri mal ya da hizmetleri tanitarak, tiiketicilere getirecekleri yararlar
gostererek o mal ya da hizmete karsi talep yaratmay1 amaglar. Reklamimn amaglari
dogrultusunda reklam hazirlamak kolay degildir. Reklamimn amaglar1 g6z 6ntinde
bulundurularak, markay: hatirlatan, marka imajma katki sunan reklam
yaratmanin zorlugunu Yildirim (2018: 38) su sekilde agiklamaktadir: “Tiiketicinin
zihninde ve gonliinde yer bulabilmek zordur. Tiiketici zihninde yer bulabilmek ve
gonliine girebilmek i¢in olumlu iletisim ¢alismalarinin gergeklestirilmesi gerekir.
Olumlu ve farklilik yaratan calismalar ise, kendini gosterebilen, kendisini
tiiketiciye kabul ettiren reklamlarin {iretimi ile miimkiindiir. Bu tiir reklamlarin
tiretilmesinde farklilik yaratan, hedef kitlenin kalbinde taht kuran, reklamlar
ancak rakiplerinden farklilasarak gorevini yapar. Basmakalip olmayan, 6zgiin
olan, dikkat ¢eken ve satabilen reklamlarin yaratilmasinda kullanilan mecra, tercih
edilen reklam tiirii, reklam filmi anlatim bi¢im ve igeriklerinin énemi biiytiktiir”.
Bu ytizden de reklamin amagclarmi tespit etmek 6nemlidir. Yildirimin bahsettigi
amaglar tespit etmek ve reklam mecrasini tespit etmek kadar isletmeyi basariya
gotiirecek pazarlama, reklam ve iletisim stratejilerinin belirlenmesi de 6nemlidir.
Reklamin genel ve 6zel amaglarini agikladiktan sonra, reklamin yeni bir tiirii ve
farkli bir uygulamasi olarak degerlendirilebilecek {irtin  yerlestirme
uygulamasinin reklam igindeki yerine bakabiliriz. Bu ¢ergevede iiriin
yerlestirmenin ne oldugunu acgiklamak gerekir. Uriin yerlestirme konusunda
kurumun veya kurulusun pazarlama iletisimi amaglarina ve kullandig1 ortamlara

gore farkli tanimlar yapilmistir. Bu tanimlardan bazilar1 soyledir.
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Boone ve Kurtz’a (2005: 506) gore {iriin yerlestirme; pazarlamacinin sinema filmi
ya da televizyon programi yapimcisina iiriiniiniin film veya show programi
igerisinde dikkat gekici bir bigimde gosterilmesi amaciyla bir iicret 6dedigi kisisel
olmayan bir satis bigimidir.

Gupta ve Gould’a (1997: 37) gore tiriin yerlestirme; {iriin sahibinin yapimciya para
ya da promosyon bedel 6demesi yontemiyle {iriiniin televizyon ya da sinemada
goriinmesini saglamasi temeline dayanmaktadir.

Babacan’in (2012: 42) iiriin yerlestirme tanimi ise; ‘'markali {iriinlerin medyada
isitsel ya da gorsel sekilde bir {icret karsiliginda medya igerigine dahil edilmesi
stireci ve bu fiiriinlerin filmlere, internet sitelerine senaryoya uyumlu olacak
sekilde yerlestirilmesi yoluyla izler kitlesinde bir satin alma davranisi yaratmasi
amaglanan reklam iletisimi’ seklindedir.

Karrh’a (1998: 31) gore, markal tirtinlerin kitle iletisim araglarinin ayrilmaz bir
parcasi olarak yer almasi artarak devam etmektedir. Programin yapiminda yer
alan yaratict profesyoneller 6rnek olarak yapimci, yonetmen, yazar, aktor veya set
tasarimcilari izleyiciler tizerinde belirli bir etki yaratabilmek amaciyla stratejik bir
sekilde markalar1 kullanmaktadirlar.

Tim diinyada ve Hollywood sinemasinda, ge¢mis uygulamalara kiyasla, amaca
yonelik kullanilmasi ve belirli bir bedel karsiliginda planh ve programli olarak
hayata ge¢mesi nedeniyle yeni bir uygulama olarak kabul goren tiriin yerlestirme,
simdiden gelecegin reklamcilig olarak adlandirilmaktadir. Bagta Robert Thopson
olmak tizere bir¢ok akademisyen; iiriin yerlestirme uygulamalarmin, izleyicilerin
reklamlari elimine etmesine izin veren yeni iletisim teknolojilerinin egemenliginde
sekillenecek gelecegin televizyon reklamciligina alternatif uygulanabilir tek model
oldugu konusunda birlesmekte ve yaygmhigmin artacagini Oongormektedir
(Goodwin’den akt. Giirel ve Alem 2014: 60). Bu ytizdendir ki reklamlarin artisi,
ticari mesajlarin olast miisterilere ulagsmasmin ve etki etmesinin zorlasmasi
ylziinden, iirtin yerlestirme geleneksel pazarlama iletisim araglarinin ilgi ¢ekici

bir alternatifi olarak goriilmektedir (d’Astous ve Chartier 2000: 32).
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2. NEDEN URUN YERLESTIRME?

Uriin yerlestirme kurum ve kuruluslar igin énemlidir. Neden? Ciinkii {iriin
yerlestirme pazarlamacilar agisindan rekabetci bir giictiir (Avery ve Ferraro, 2000:
1). Kurumun veya markanin yeniliklerini duyurmada, pazara yeni bir mesaj
sunumunda, rakiplere gozdag1 vermek amaciyla, pazara yapilacak taarruzda {iriin
yerlestirme firmalar icin 6nemli bir ara¢ konumundadir. Reklamin farkli sunum
tekniklerden birisi olan iiriin yerlestirmenin 6nemi, geleneksel pazarlama iletisimi
araglarina kiyasla sundugu avantajlardan, tiiketiciler tizerindeki etkinliginden ve
rekabet {tstiinliiglinden ileri gelmektedir. Pazarlamacilar, miikemmel mesaj
ulagimi ve uzun mesaj omrii ile televizyon programlarinda yer alan {iriin
yerlestirmeleri, markalarini popiilerlestirmede ve dliimsiizlestirmede etkili bir yol
olarak gormektedirler (Gupta ve ark. 2000: 42). Uriin yerlestirmenin temel amaci
markanin taninirli$ini saglamaktir (Lange ve Dahlen 2003: 449). Marka taninirlig:
diger markalar arasinda markanin 6n plana ¢ikmasi, ayni tiir iiriin grubunda
tiiketicinin tercihini o markadan yana kullanmasi ya da satin almak isteyecegi
markalar grubu igerisinde o markanin yer almasidir. Markanin taninirligs arttikca
o lirtiniin pazar paymin genisleme olasilig1 da artacaktir (Sartyer 2005: 219). Marka
taninirhigr bir isletme igin, pazarda miisterileri, potansiyel miisterileri ve hedef
kitlesi tarafindan fark edilmek, bilinmek demektir. Marka taninirlig ile isletmeler
kendi markalarinin diger markalar arasinda fark edilmesini, hatirlanmasini,
bilinirliginin artmasini, markasinin tercih edilmesini amaclar. Markanin tanmirhig:
hedeflenen kitle {izerinde tutum olusumuna yardimc olur. Odabasi ve Oyman
(2002: 377) tanmnurhigin tutundurma calismalar: icinde temel amag¢ oldugunu
asagidaki sekilde aciklamaktadirlar. ”Isletmeler icin iiriin yerlestirme cesitli
amaglar dogrultusunda yapilmaktadir. Bunlardan biri, markanin tanmirligin
saglamaktadir. Tanmirlikla beraber tiiketici markay1 diger benzer markalardan
ayirt edebilir. Ayrica tanmnirlik, tiiketicinin, tiriiniin farkinda olmasina, {iriinii
hatirlamasima ve markaya yonelik olumlu tutum olusturmasina yardimci olur”.

D’ Astous ve Chartier (2000: 31)’e gore iiriin yerlestirme ile pazarlamacilarin hedefi
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tiikketici farkindaligini arttirmak ve tiiketici tercihi ile satin alma niyeti tizerinde
olumlu bir etkiye sahip olmaktir. Bu dogrultuda reklam verenler, ¢ok biiyiik
ticretler 6demeksizin hedef kitlelerine ulasabilmek, marka bilinirligini gelistirmek
ve program karakterleri ile pozitif iliskiler yaratmak iizere {iriin yerlestirme
uygulamasini artarak kullanmaktadirlar (Karrh ve ark. 2001: 3). Filmlerin
televizyon, video, ve dvd gibi ortamlar araciligiyla genis kitlelere ulasabilme
ozellikleri nedeniyle, hizla genisleyen eglence endiistrisinin énemli parcalarindan
biri olarak degerlendirilen iiriin yerlestirme uygulamalari, temelde iiriin ya da
markaya iliskin farkindalig1 attirma amacina hizmet etmektedir. Uriin yerlegtirme
uygulamalarimin olumlu konumlandirma ve {rin ya da markayr starla
iliskilendirerek, diger deyisle star stratejisi baglaminda sunma gibi getirilerden
yararlanmak isteyen bir¢ok reklam veren firma, {irtin ve markalarni heyecan
verici ve zevkli film sahnelerine yerlestirmektedir (Giirel ve Alem 2014: 60). Bu
uygulama siiphesiz iiriin yerlestirme ¢alismasini gergeklestiren isletmenin marka
farkindaligini saglama ve arttirma noktasmnda oOnemli bir adim attigim
gostermektedir.

Uriin yerlestirme kapsaminda; markali iirtinlerin, hikaye orgiisiine dahil edilmesi
ve hikaye orgiistiniin dogal bir parcas1 gibi sunulmasi, kaynak konumunda olan
reklam verenin itibarini arttirmakta ve marka imajin1 kuvvetlendirmektedir. Bu
baglamda filme ruh katan karakterler ile karakterleri canlandiran oyuncularin
imaji, irtin ya da markanin imaji ile birlesmektedir (Emet ve Alem 2014: 60).
Isletmelerin en hassas oldugu konularin baginda yiiksek reklam ve tanitim
biitceleri ~ gelmektedir. Isletmelerin  hedefledigi kisi basina maliyet
diistintildiiglinde {irtin yerlestirme, isletmeler igin ¢ok cazip bir yoldur.
Isletmelerin markalarin tiiketicilere ulastirmada en etkili ve en hizli yolun tiriin
yerlestirmeden gectigini soylemek miimkiindiir (Campbell ve Keller 2003: 293).
Uriin yerlestirme uygulamalari tiiketiciler ile marka arasinda kuvvetli duygusal
baglarin olusumuna imkan saglar. Bu bag ile izleyici konumundaki tiiketici

markaya karsi olumlu hisler besleyerek markaya olumlu yaklasarak, markay:
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tercih ederek, markay1 satin alarak ve markay: kullanarak o markanin miisterisi
pozisyonuna gelmis olur. Bu durum isletmelerin arzuladigi bir durumdur.
izleyicilerin belli bir durumda davranislarin1 bigimlendirirken, dnemsedigi ve
kendisine model olarak aldig1 birey ve gruplardan etkilendigi bilinmektedir
(Odabas1 ve Baris 2003: 29). Bu durum reklam verenlerin ve reklam sektoriintin
goziinde triin yerlestirmenin dogru bir uygulama olarak algilanmasma katk:
saglamaktadir. Ciinkii {irlin yerlestirme uygulamasinin i¢indeki kisi ve kisilerle
Ozdeslesen izleyici, o kisilerin kullandig: iriinleri almay1 ve kullanmayi tercih
edeceklerdir. Uriin yerlestirme tiiketicinin markadan haberdar olmasmin ilk
adimidir (Campbell ve Keller 2003: 293). Markanin tiiketicinin zihninde “hig
duyulmayan markalar”, “kesinlikle kabul edilmeyen markalar”, “es gecilen
markalar” listesinde degil, tiiketici o kategoride bir iiriine ihtiya¢ duydugunda
”satin almak icin goz Oniinde bulundurulan markalar grubu” igerisinde
siralayabilecegi markalardan bir tanesi olmasi gerekir. Ciinkii bir pazarda o
markadan haberi olanlarin sayisi arttik¢a o {iriiniin pazar paymin artmasi olasiligt
da artacaktir. Pazar paymin yiiksek olmasi da dogal olarak isletmenin karliliginda
etkili olacaktir (Kavas 2004: 19).

Uriin yerlestirme iirtiniin en tabii, en rafine, en olagan haliyle sunumunu
icermektedir. Bu yoniiyle iriin yerlestirme, bir marka veya sirketin reklamini
yapmanin dogal ve saldirgan olmayan bir yolu olarak ifade edilmektedir.
Pazarlamacilarin markalar1 kitle iletisim araglarina dahil etmekteki amaci; film
veya programa gerceklik katmak, tiiketicileri markalara tistii kapali olarak maruz
birakmak ve onlar1 dikkat ¢cekmeyen bir usulle ikna etmektir (Avery ve Ferraro
2000: 218). Yukaridaki agiklamalar 1s1§inda {irlin yerlestirmenin tercih
nedenlerinden bazilarmi Akgiil (2013: 595) su sekilde siralamaktadir.

- Uzun Oomiirlii olmasi (yayin tekrarlari),

- Kiiresel erisim saglanmasi (uluslararasi ¢apta izlenme olanagy),

- Marka farkindalig: ve bilinirlik saglamasi,

- Diisiik maliyet,

639



690

Selcuk fletigim, 2019, 12 (2): 680-707

- Izleyiciyi direkt olarak yakalama sansi,

- Unlii onay/giivenilirlik,

- Diisiik giirtiltii.

Bozkurt (2008) ise, {iiriin yerlestirmenin temel amaglarmmi asagidaki gibi
siralamaktadir.

- Uriin ve hizmetlerin tanitimin saglamak,

- Hedef kitleyi yakalamak,

- Hem reklam verenlerin, hem yapimcilarin maliyetini azaltmak,

- Rakiplerden siyrilmak ve avantaj elde etmek,

- Marka taninirligini ve farkindaligini yaratmak,

- Imaj yénetimine olumlu y&nde katki saglamak,

- Satiglar1 arttirmak.

Toplumsal hayatin her alanini saran ve etkilerini hissettiren degisim siirecinin,
tiriin yerlestirme uygulamalarinda da etkilerini gosterdigini gormek miimkiindiir.
Uriin yerlestirme, gelecegin reklamcilik anlayist olarak goriilmekte ve markalar
sagladig1 bazi avantajlar sebebiyle geleneksel reklamlarin yerine iiriin yerlestirme
uygulamalarmi tercih etmektedirler.

3. URUN YERLESTIRME CESITLERI

Uriin  yerlestirme uygulamasinda; izleyici kitlesinin biiyiikliigii, iiriiniin
yerlestirildigi mecra, {iriin yerlestirmenin yayinlanacag televizyon kanali, iirtin
yerlestirmesinin yer alacag: televizyon programinin tiirii, adi, yayimn giinii, yaym
saati, programin izlenme orani, izlenme payi, yerlestirmenin marka algisina ve
satin almaya etkisi, vb. gibi noktalar énem tagimaktadir. Uriin yerlestirme
uygulamasinda segilecek tiire karar verirken yukarida siralanan unsurlar
belirleyici olmaktadir. Bu noktada farkli kisilerin yapmis oldugu farkl iiriin
yerlestirme siniflamalarma bakmak yararli olacaktir. Russell (1998: 357) ti¢ farkli
uriin yerlestirme cesidinden bahsetmektedir. Bahsettigi iiriin yerlestirme
stratejileri;

- Ekrana yerlestirme (Gorsel boyut): Uriin veya markanin ekranda goriinmesi,
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- Senaryoya yerlestirme (Sozlii boyut): Markadan bir diyalog icerisinde soz
edilmesi,
- Olay orgiisiine yerlestirme (Gorsel ve sozlii boyut): Markanin sinema filmi veya
televizyon programinin konusu ile biitiinlesme diizeyi olarak ortaya ¢ikmaktadir.
Bu uygulama sekli gorsel ve sozlii unsurlarin birlesiminden olusmaktadir.
Sheehan ve Guo (2005: 80-82) iiriin yerlestirme cesitlerini reklam verenin denetim
seviyesi ve markanin konu ile biitiinlesme diizeyini temel alarak doérde
ayirmiglardir. Bunlar; Geleneksel {iriin yerlestirme, gelismis tiriin yerlestirme,
iriin entegrasyonu ve iiriin 6ziimseme olarak siralanmaktadir.
Geleneksel iiriin yerlestirme: Markal {iriin veya hizmet, bir sinema filmi veya
televizyon programinda sahne esyasi olarak kullanildiginda s6z konusu
olmaktadir.
Geligmis tirtin yerlestirme: Uriin veya hizmetin olaylar dizisi igerisinde basit bir
sahne malzemesi olmanin 6tesine ge¢mesi ve konuyla daha ilintili hale gelmesidir.
Cogu zaman markalar bir sinema filmi veya televizyon programinda hem gorsel
hem de isitsel olarak sergilenerek kendilerine yonelik odaklanmay: ve dikkati
arttirmaktadir.
Uriin entegrasyonu: Bir {iriin ya da hizmet, filmin veya televizyon programinin
konusuyla uzun doénemli biitiinlestirildiginde ve film veya programin pek ¢ok
sahnesinde siirekli olarak kullanildiginda s6z konusu olmaktadir.
Uriin 6ziimseme: Markanin sinema filmi ya da televizyon programinin konusu
haline gelmesidir. Uzun bir zaman dilimi boyunca iiriinii satmaya odaklanan
haber-reklamdan farkli olarak {iriin 6ziimseme, iiriiniin programin yildiz1 oldugu
bir realite sovdur. Uriin 6ziimsemenin en nemli 6zelligi, yerlestirmenin kesinlikle
gizli olmamasi ve markaya iligkin ikna mesajinin programmn Oziini
olusturmasidir.
Gupta ve Lord (1998: 48-49) ise {iriin yerlestirme tiirlerini; Uriiniin sunum sekli ve

izleyiciler tarafindan goriinebilirlik diizeyi olmak tizere iki kategoride ele almistr.
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Sunum sekline gore iirtin yerlestirme: Gorsel yerlestirmeler, isitsel yerlestirmeler
ve gorsel-isitsel yerlestirmeler seklinde ti¢ smmifa ayrilmaktadir. Gortiniirliik
diizeyine gore {iriin yerlestirme: Bu smiflandirma kriterine gore {iriin
yerlestirmeler; belirgin yerlestirmeler ve gii¢ fark edilen yerlestirmeler olmak
tizere iki grupta incelenmektedir.

Tiiketiciler, tirtin yerlestirme kapsaminda kurgulanan mesajlari, klasik reklam
mesajlarina gore farkli algilamaktadirlar. Bu baglamda firiin yerlestirme,
geleneksel reklam calismalarindan ¢ boyutta ayrilmaktadir. Birincisi, tiriin
yerlestirme uygulamalari, geleneksel reklamlarda oldugu sekilde izleyicinin anlik
seyir deneyimini/zevkini bolmeden bu deneyimin bir parcasi haline gelir. Ikincisi,
uriin yerlestirme wuygulamalarmin bedeli her zaman marka tarafindan
ddenmemektedir. Ugiinciisii, {iriin yerlestirme uygulamalari tiiketiciler tarafindan
her zaman ticari igerikli iletiler seklinde anlagilmayabilir dolayisiyla daha rahat
kabul edilebilir (Baggoze ve Kazanci 2014: 31). Giin gegtikge iiriin yerlestirmenin
yeni uygulama sekilleri ve alanlar1 ortaya ¢ikmaktadir. Uriin yerlestirme tiirlerine
kurgusal ve fiitiiristik {irlin yerlestirmeler ilave edilebilir.

Giirel ve Alem (2014: 25) kurgusal iiriin yerlestirmeyi; Gergekte var olmayan tirtin
ve markalarin iletisim ortamlarina yerlestirilmesi olarak tanimlarlarken, fiitiiristik
iriin yerlestirmeyi ise (2014: 63), glinlimiize ait olan iiriin ya da markalarin
filmlere gelecek glidiimlii olarak yerlestirmesi olarak tanimlamaktadirlar.

4. URUN YERLESTiRMENIN KULLANILDIGI ARACLAR

Reklam verenlerin ve reklam sektoriiniin goziinde iriin yerlestirme; marka
farkindaliginin olusumuna, rakipler ile rekabet etmeyi saglayacak yapinin
olusumuna, marka bilinirliginin artmasma, markanin hatirlanmasina, marka
imajinin olusumuna, markanin tiiketici zihninde hem olumlu olarak goriinmesine
hem de konumlanmasina ve satin alma giidiisiiniin olusumuna hizmet eden bir
arag olarak algilanmasi amaglanmaktadir. Reklam verenler ve reklam ajanslar:
amaglarina ulasabilmek i¢in her gecen giin hem smirlarini genisleten hem de gesidi

ve uygulama bicimi degisen iiriin yerlestirme calismalarina bagvurmaktadir.
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Uriin yerlestirme uygulamalari; Sinema filmlerinde, televizyon programlarinda,
sarki ve video kliplerinde, roman ve Oykiilerde, tiyatro ve opera eserlerinde,
karikatiir ve animasyonlarda, elektronik oyunlarda kullanilmaktadir.

5. TELEVIZYON DiZiLERINE URUN YERLESTIRME

Giinitimiizde insanlar ¢ok farkli mecralarda ¢ok yogun reklamlara maruz
kalmaktadir. Yogun mesaj bombardimani altinda kalan izleyici mesajlar
algilayamamakta ve anlayamamaktadir. Yapilan arastirmalara gore 1965'li
yillarda herhangi bir tiiketici, reklamlarin ortalama %34’litk kismin1 hatirlarken,
giiniimiizde sadece ortalama %2.21'lik bir boliimii hatirlamaktadir. Bu nedenledir
ki giintimiizde tiiketicilerin uzun vadeli akillarinda kalmak mesaj1 hazirlayan ve
sunan kisi ve kuruluslar igin eskisi kadar kolay degildir (Cimri Blog 2018).
Zorlugun farkinda olan reklam verenler ve reklam ajanslar tiiketicinin zihninde
yer bulmak igin en uygun mecray1 ve en etkili yontemleri aramaktadir. Aytemur
(2000: 60) kitle iletisim araglar1 igerisinde hedef kitleyi en fazla etkileme giiciine
sahip mecranin televizyon oldugunu ifade eder. Aytemur’un ifadesini dogrulayan
unsur arastirma sonuglaridir. Yapilan arastirmalarda goz ve kulaga ayni anda
gelen mesajlarin % 70’inin goz, % 30unun da kulak yoluyla alindig: tespit
edilmistir. Bu noktada televizyonun kulaktan ¢ok goze hitap eden gorsel bir arag
oldugunu ve televizyon igin ses unsurunun, goriintiiyii destekleyen dramatik
etkiyi gliclendiren, goriintii ile aktarilmayacak mesajlarin alic1 kitleye iletilmesine
yardimar olan bir yan 6ge durumunda oldugunu soylemek yanlhs olmayacaktir
(Giirgen 1990: 72). Giiniimiizde televizyonun giiciinii sadece televizyon sahipleri,
yapimcilar, yonetmenler, televizyon calisanlar1 degil pazarlamacilar ve pazarlama
iletisim siirecinin i¢inde aktif rol oynayan kisi ve kuruluslarda kavramislardir. Bu
ylizden de televizyon programlari, iirtiniin pazarlama siireci dikkate alindiginda
tutundurma karmas: iginde gekici bir reklam ortami haline gelmistir. Nasil mi1?
Gerek televizyon teknolojisindeki gelismeler gerekse program cesitliliginin artis

reklam uygulamalarindaki gelisimi de kagimilmaz kilmaistir.
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Giiniimiizde iiriin yerlestirme uygulamalarinin c¢ok farkli tiirleri, televizyon
programlarinin iginde izleyicilerin zihinlerinde yer etmekte, markalarin
hatirlanmasina, bilinmesine, imajina, satisina olumlu katkilar sunabilmektedir.
Televizyon programlarinin ozellikle uzun siireli yayinlanan tiirlerinde tiriin
yerlestirmenin etkisi tartisilmazdir. Tigh (2004: 38), televizyon program
izleyicilerinin hoslarina giden programlari ¢ogunlukla uzun zaman dilimleri
boyunca izlediklerinden konuya derin bir bicimde dahil oldugunu ve karaktere
yogun stirekli bir bagimlilik gelistirdigini ifade etmektedir. Televizyonun giinliik
yasamda ¢ok yaygin bir arag haline gelmesi ve hemen hemen her yas grubundan
izleyicilere yonelik cesitli programlarin yayimnlanmasi nedeniyle kurum ve
kuruluglar, televizyonda iiriin yerlestirmeyi etkin bir sekilde kullanmaya
baslamislardir. Televizyonda yayinlanan diziler ve yarisma programlarinda iirtin
yerlestirmenin gesitli orneklerine rastlanmaktadir. Televizyon dizileri ve yarisma
programlar1 izleyicilerin moda ve aligveris tercihlerini etkilemektedir.
Tiiketicilerin tercihleri ve alis veris noktasinda belirleyici bir gii¢ oldugu
tartismasiz kabul goren televizyon programlari kamuoyu olusturarak, yasam
bigimlerinin igine girerek, tiiketim kiiltiiriiniin 6nemli bir arac1 haline gelmistir.
Ozellikle meshur olan, popiiler olan, sarkici, aktdr, aktrist, sunucu, manken,
sporcu vb. kisiler ile 6zdeslesen izleyiciler bu vb. kisilerin tiikettigi tiriinleri tercih
ederek bu kisiler ile 6zdesleserek tiiketim kiiltiiriiniin 6nemli bir oyuncusu haline
gelebilmektedir. Tiirkiye’de yakin zamanda gosterilen yiiksek izlenim oranina
sahip yapimlarin Kkarakterlerinin giydikleri ve kullandiklar1 markalarin
magazalarda sik sik soruldugu yakin ¢evreden gozlemlenebilecek olaylardir. Hem
moday1 takip edenlerin iyi bildigi, hem de logolarindan dolay1 diger kiyafetlerden
ayrilabilen taninmis markalarin taleplerinde artis oldugu goézlemlenmektedir.
Cocuklar Duymasm dizisinde Tamer Karadagh (Haluk)un giydigi Polo ve
Tommy Hilfiger marka tisortler, gomlekler, kazaklar en fazla dikkat geken iirtin
yerlestirme Orneklerindendir. Dizilerde yapilan yerlestirmelere bir diger 6rnek

olarak Ask-1 Memnu dizisi oyuncularinin agirlikli olarak Tommy Hilfiger markal
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uriinler giymesi verilebilir (Altintas 2009: 48). Bu noktada sevilen dizilere {iriin
yerlestirme uygulamasmin reklam verenler ve reklam ajanslari icin dogru bir
karar oldugu soylenebilir.

6. YONTEM

6.1.Arastirmanin Amaci

Aragtirmanin amaci, Istanbullu Gelin dizi filminde; yapilan iiriin yerlestirme
uygulamasinin dizi filmin karakterine uygun olup olmadigini ortaya ¢ikarmaktir.
Ayrica dizi film oyuncularinin yapilan {iriin yerlestirme uygulamasinda tiriiniin
ozelliklerini, kullanimini, tstiinliiklerini ortaya cikarabilecek oOzelliklere sahip
olup olmadigin tespit etmektir.

6.2. Arastirmanin Problemi

Arastirmanin problemini, Istanbullu Gelin dizi filminin icine monte edilen And
Pastel Insaat markasi iiriin yerlestirme uygulamasinin dizinin igerigine uygun
olup olmadig1 sorusu olusturmaktadir. Ayrica Istanbullu Gelin dizisinin dykiisii,
estetigi, felsefesi ile dizide yer alan oyuncularin, mekanlarin, nesnelerin dizinin
icine yerlestirilis bicimiyle And Pastel Insaat markaya uyumu nasil? Sorusu
olusturmaktadir.

6.3. Arastirmanin Yontemi

Bu calismada niteliksel arastirmanin bir kolu olan elestirel sdylem ¢oziimleme
yontemi kullanilmustir. Fairclough (2003: 174), elestirel soylem ¢oziimlemesini
hem dili hem de gostergesel bicimleri (6rnegin beden dili ya da gorsel imgeler)
soylem ve diger toplumsal pratiklerin diger 6geleri arasindaki diyalektik iliskinin
¢oziimlenmesi olarak agiklamaktadir. Fairclough ve Wodak elestirel sdylem
¢oziimlemesinin ana ilkelerini acgiklarken, sOylemin toplum ve kiiltiirii
olusturdugunu, séylemin yorumlayic1 ve aciklayict oldugunu, sdylemin sosyal
eylemin bir formu oldugunu, metin ve toplum arasindaki bagin dolayli oldugunu
belirtirler (aktaran van Dijk 2015: 467).

Fairclough ve Wodak'un ¢oziimlemede ana ilkeler olarak altini ¢izdigi ilkeler

noktasinda televizyon programlarinda ele alinip degerlendirilecek hem dil hem de
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gostergesel 0geler; kisilerdir, imgelerdir, durumlar ve de olay orgiileridir. Ayrica
kisiler arasi diyaloglar ve repliklerdir. Yapilan ¢oziimlemede bu ogelerden
faydalanilmstir.

Tiirkiye’de tiriin yerlestirme uygulamasindan televizyon programlarinin en fazla
reyting alan tiirlerinden olan dizi filmler yogun olarak faydalanmaktadir. Bu
calismada 23 Kasim 2018 tarihinde Star televizyon kanalinda saat 20:00'da
yayinlanan Istanbullu Gelin dizi filminin icinde yer alan {iriin yerlestirme
uygulamasi And Pastel Insaat Markasinin analizi yapilmistir. Neden Istanbullu
Gelin? Dizi filminin i¢inde yer alan And Pastel Insaat markasimin {iriin yerlestirme
uygulamasi ¢alismanin orneklemini olusturmaktadir? Televizyon ekranlarinda
hem gorsel hem isitsel {irin yerlestirme stratejisi Ornegine nadiren
rastlanmaktadir. Istanbullu Gelin dizi filminin 63. boliimiinde, televizyon
programlari iginde yer alan tirtin yerlestirmenin hem gorsel hem isitsel stratejik
kullanimina And Pastel Insaat markasi uygulama orneginde rastlanmugtir.
Cozlimleme, bugiine kadar yayimlanan 65 boliimiin genel gozlemlerinden yola
¢ikilarak, amagli 6rneklemeye gore segilen 63. boliim {izerinden yapilmistir. Bu
yiizden Istanbullu Gelin dizi filminin 63. bdliimiinde yer alan And Pastel Insaat
markasinin iiriin yerlestirme uygulamasi calismanin 6rneklemi olarak tercih
edilmistir. Coziimlemesi yapilan And Pastel Insaat {iriin yerlestirme uygulamasi
bir dakika bir saniye siirmiistiir. Istanbullu Gelin dizi film senaryo yazarmmn
sadece filmin senaryosunu degil, ayn1 zamanda dizi filmin igine markanin ve
iiriiniin nasil yerlestirilecegine karar vererek senaryosunu yazmasi gerekmistir. Bu
acgidan ¢alismada, dizi filmin i¢inde yer alan hem {iriiniin, hem oyuncularin hem
de iiriin yerlestirmenin filmin senaryosu ve olay orgiisii ile uyumunun olup
olmadig1 incelenmistir. Ayrica dizi filmin i¢inde yerlestirmesi yapilan iriiniin
hangi tiir iiriin yerlestirme stratejisi ve/ya stratejileri ile yapildiginin cevabi
aranmis ve de yapilan ¢alismanin nasil dizi filmin i¢ine monte edildiginin ¢6ziimii

bulunmaya calisilmstir.
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6.3.1.Istanbullu Gelin Dizi Filminin Kiinyesi

- Yapim: 03 Medya

- Yapimcr: Onur Giiven Atam

- Yonetmen: Zeynep Gilinay Tan

- Senaryo: Deniz Akcay Katiksiz ve Armagan Giilsahin

- Oyuncular: Asli Enver (Siireyya Boran), Ipek Bilgin (Esma Boran). Ozcan Deniz
(Faruk Boran), Salih Bademci (Fikret Boran), Firat Tanis (Adem), Giiven Murat
Akpmar (Osman Boran), Berkay Hardal (Murat Boran), Dilara Aksiiyek (Ipek
Boran), Murat Aygen (Can), Hira Koyuncuoglu (Bade), Nergis Corake (Kiymet),
Giilgin Hatthan (Figen), Semra Dinger (Reyhan), Pelin Su Pir (Nurgiil), Sabri
Ozmener (Mustafa), Tamer Levent (Galip Selimer), Hakan Altmer (Sahap), Nilay
Erdonmez (Asiye), Fatih Koyunoglu (Akif), Imer Ozgiin (Esra).

6.3.2.Istanbullu Gelin Dizi Filminin Oykiisii

Olaylar Bursa’da geger. Istanbullu giizel bir geng kizin Bursali bir isadamu ile
evlenmesi ile baslayan hikaye ve olaylar bu evliligin {izerine kurgulanmistir.
[stanbul’da yasayan Siireyya genc yasta annesini ve babasini kaybetmistir.
Konservatuar mezunu olup, teyzesi ile yasayan Siireyya hayatin1 erken yasta
kazanmak zorunda kalmistir. Siireyya seslendirme ve vokalistlik yaparak hayatini
kazanirken hig¢ beklemedigi bir anda Bursali zengin ve karizmatik is adami Faruk
ile tanisir. Siireyya Faruk’a asik olup, evlenerek Bursa’ya gelin gider. Esini
kaybetmis olan Esma Hanim ve Boran ailesi, ogullar1 Faruk icin kendi aile
yapilarma uygun gordiigii ve aklindan gegirdigi farkli bir gelin aday1 ile
evlendirmeyi diistinmektedirler. Bu nedenle de Faruk ile Siireyya'nin evliligini
kabullenmek istemezler. Ancak yapilacak ¢ok fazla bir sey yoktur. Esma hanim
konakta herkes tizerinde tahakkiim kurabildigi i¢in Siireyya'nin gelmesiyle ¢ok
biiyiik sok yasamaya baglar. Ciinkii Esma Hanim Siireyya {izerinde istedigi gibi
otorite kurmay1 beceremeyecektir. Siireyya iginde bu siireci atlatmak kolay
olmayacaktir. Ancak agkin {iistesinden gelemeyecegi hicbir giiciin olmadigina

inanan Siireyya kocasina olan agkin giicti ile pes etmez. Zamanin kendisi icin en
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iyi ilacin olacagimi diisiinerek ve kendisini telkin ederek konaga ve yeni hayatina
alismaya calisir. Siireyya'nin bu iyi niyetli uyum siirecini asma ¢abalarini Esma
Hanim ¢ok fazla umursamaz. Ciinkii Esma hanimin gelini Siireyya’y:
kabullenmeye niyeti yoktur. Istanbul’da dogup biiyiiyen Siireyya rahatina,
ozgurligiine diiskiin, modern ve kendine 6zgiiveni fazla olan bir kadindir. Faruk
ise modern goriiniimlii bir erkek gibi goriinmesine ragmen gelenek ve
goreneklerine son derece bagli, aile degerlerine 6nem veren bir kisidir. Siireyya
konakta yasarken ev halkin1 zamanla tanimaya baglar. Otoriter bir yapiya sahip
olan kaym valide Esma Hanim, Siireyya ile siirekli didigen elti Ipek, Faruk’un
problemli kardegleri Fikret, Osman ve Murat Siireyya’nin hayatinin igcinde yer alan
kisilerdir. Siireyyanin esi Faruk ortaya ¢ikan diismani ile miicadele etmek
zorundadir. Olaylarin gelisimi seyircinin karsisina her giin yeni bir siirprizi
cikarmaktadir. Ve her boliim yeni siirprizlere agik bir bigcimde seyircisini ekran
basina ¢ekmeye devam etmektedir.

6.3.3.Istanbullu Gelin Dizi Film icinde And Pastel Uriin Yerlestirme
Uygulamasinin S6ylem Analizine Goére Coziimlemesi

[stanbullu Gelin dizi filminin 63. béliimiinde yer alan And Pastel Insaatin {iriin
yerlestirme uygulamasinda, gelismis iiriin yerlestirme tiirii tercih edilmistir. And
Pastel Insaatn, Istanbullu Gelin dizisinin olay orgiisii igerisinde basit bir sahne
malzemesi olmanin 6tesine gegerek, dizinin konusuna uygun bir bigimde dizinin
icinde yerlestirildigi goriilmektedir. Istanbullu Gelin dizi filminin 63. boliimiinde
yer alan And Pastel Ingaat iiriin yerlestirme uygulamasmin analizinde dikkat
¢eken en 6nemli nokta, siirenin uzunlugudur. Bir dakikalik bir uygulama olarak
karsimiza ¢ikan tiriin uygulama sekli bilingalti reklam uygulamasi (25. kare)
olarak diistiniilen uygulama seklinin ¢ok 6tesine gegerek sanki bir reklam kusagi
icerisinde satin alinan zaman dilimi gibi gortinmektedir. Bu yiizden de {irtin
yerlestirme uygulamasmin ¢oziimiine girmeden siirenin gercekten degerli bir

zaman oldugunun altinin ¢izilmesi gerekir.
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63. bolimde dernek yoneticisi ve Esma hanimin diiniirii, Ipek’in annesi olan
Kiymet hanim ile dernek iiyelerinden bir kadinin arasinda gegen tiriin yerlestirme
uygulamasindaki diyalog asagidaki sekildedir.

Dernek tiyesi kadin: Kiymet Abla!.. Kiymet Abla!...Bu haftanin 9. Hafta talihlisi
ben oldum. Ayy resmen evlendim ben.

Kiymet: Kizim sen evli degil misin? Zaten.

Dernek iiyesi kadin: Eee, bugiin bitmeyen Cuma baslad: ya. Bak ben sana soyle
anlatayim. Bir gayr1 menkul sirketi Istanbul’daki projesi igin bu hafta sonuna 6zel
cok biiyiik bir indirim uyguluyor. Eee ben de ne zamandir zaten yatirim yapmak
istiyordum.

Kiymet: Kiz tiid, tiitih. Biz kagirdik mi? Yani...

Dernek tiyesi kadin: I, bilgisayar varsa bakalim sana da. Begenirsen aliriz hemen.
Kiymet: Olmaz mi1? Var tabii ki. Hadii!. Gel. Gel... (Fonda miizik ¢almaya baslar.)
Yavrum, yatirim yatirimdir. Ipekgigime, torunlarima hediye olur. Diinyanin bin
tiirlii hali var. Belli mi olur?

Dernek iiyesi kadin: Hemen alalim o zaman sana da.

Kiymet: Istanbul’dan da ev almak istiyordum zaten.

Dernek iiyesi kadm: $imdi hemen gostereyim ben sana. (Bilgisayar agilir, ekrana;
And Pastel’de bitmeyen Cuma baghkli bir ilan gelir.) (Miizik fonda ¢almaya
devam eder.)

Kiymet: Eeeh iyiymis. Eh bakk. Ipek’ ¢igim ariyor. Malum oldu gériiyor musun?
Kiymet telefon goriismesini yapmaya giderken: Sen sayfada kal, ¢tkma sakin
tamam mi1? Alacagim o evi ben alacagim.

Dernek {iyeleri ile sohbet ederken farkinda olmadan diiniirti Esma Hamim
hakkinda konusmaya baglayan Kiymet hanimin imdadma dernek iiyesi
kadinlardan birisinin galan telefonu yetisir. Telefonu ¢alan bayan ayaga kalkinca
Kiymet hanimda kendisini toparlar. Ayaga kalkarak telefonu ile ¢ok kisa bir
goriisme yapan kadmnin yanina gittiginde Kiymet Hanimla aralarinda yukaridaki

diyalog gecer. Bahse konu diyalog aslinda Tiirk toplum yapisinin tasarruf anlayisi
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ve kiiltiiriiniin de fotografin1 sunar gibidir. Bu fotograf Fairclough ve Wodak'in
elestirel soylem ¢oziimlemesinin ana ilkelerini aciklarken, séylemin toplum ve
kiiltiirti olusturdugunu belirttigi kismuin 6zeti gibidir.

Istanbullu Gelin dizisinin icinde yer alan And Pastelin {iriin yerlestirme
uygulamasinda, icinde bulundugu insaat iiriin grubu hakkinda, halkin genel
tutum ve davranisini tespit ile konunun ¢oziimiine baslamak aydinlatici olacaktir.
Insanlar ve aileler ev satin alirken uzun siire arastirma yaparak, bagkalarina
sorarak, danisarak, farkli kisilerin ve kullanicilarin goriis ve onerilerini alarak satin
alma konusunda nihai kararlarin1 verirler. Ciinkii insanlar diglerinden,
tirnaklarindan arttirarak omdiirleri boyunca belki bir kez ev sahibi olabilmekte
belki de bazi insanlar ona da sahip olamayabilmektedirler. Toplum igerisinde ev
sahibi olanlarin biiyiik bir kesiminin ne kadar zor kosullarda ev sahibi olabildikleri
de bilinmektedir. Kimi insanlar ve aileler ev sahibi olabilmek i¢in, ev sahibi olana
kadar ki sahip oldugu birikim ve tasarruflarini harcarken belki de gelecek yillarimi
da ipotek altina alarak ev satin alma yolunu tercih edenler de olabilmektedir. Ev
ve is yeri gibi iriinlerin {ireticisi pozisyonundaki gayrimenkul imalatgist
isletmelerin yaptiklar1 pazarlama ve tutundurma calismalarinda ¢ok hassas
davranmalar1 gerekir. Ozellikle rasyonel satin alma giidiisii ile iiriinii satin alacak
hedef kitlenin demografik, cografik ve satin alma oOzelliklerinin ¢ok iyi
arastirilmasi gerekir. Ayrica hedeflenen kitlenin kullandig; kitle iletisim araglarini
aragtirmak hedef kitleye gosterilecek olan reklam ve pazarlama iletisim
mesajlarinin ulasimin kolaylastiracaktir.

Bu kisa yorumlayici dipnottan sonra tekrar dizi filmin i¢indeki {iriin yerlestirme
uygulamasina donebiliriz. And Pastel Insaat igin yapilan iiriin yerlestirme
uygulamasinda bilgisayar ekranindan gortiilen evin sadece proje halidir. Video
¢ekimlerinin ve gergek goriintiilerin olmadig1 ¢aligmalarin tiiketici nezdinde bir
glivensizlik yaratmasi muhtemeldir. Bu yiizdendir ki Kiymet Hanim ile dernek
iiyesi kadin arasinda gegen diyalog sirasinda bilgisayar ekranindan goriilen And

Pastel’e iligkin ilanin detaylar: genisletilerek seyircinin daha fazla bilgilendirilmesi
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miimkiin olabilirmis. And Pastel’in yapmis oldugu bu tiriin uygulama stratejisini
bir firsat olarak lanse edip ancak satis ve odeme konusundaki ayrintilarm
agiklanmamasi bir eksiklik olarak diistiniilebilir. Bunun yaninda giintimiizde
insanlar ¢ok ucuz bir gilindelik tiiketim malin1 satin alirken dahi reklamlara
bakarak, arkadasina, esine, dostuna danisarak, satis elemanlarina sorarak, yani
aragtirarak ve diger markalarla kiyaslamasini yaparak ihtiyaci olan tirtinleri satin
almaktadirlar. Insanlar satin alma eylemini gerceklestirirken pahali olan ve/ya
rasyonel bir davranigi gerektiren satin alma eyleminde, uzun siire diisiinerek ve
daha hassas davranarak bu eylemi gerceklestirmektedirler. Bu yiizden And
Pastel’in yapmis oldugu {iriin yerlestirme uygulamasinin satislara direk olumlu
bir etki saglamasi yoniinde degil de, markanin tanmmmasina, duyulmasina,
goriilmesine, marka bilinirliginin artmasina, markanin tiiketiciler tarafindan
ogrenilmesine, markanin daha genis kitleler tarafindan konusulmasma imkan
verecek bir stratejik calisma olarak degerlendirmek daha dogru olabilir. Bu
yiizden de yapilmis olan bu iiriin yerlestirme uygulamasini Istanbul’da markali
konut yapan insaat firmast And Pastel’in var oldugunu Istanbullu Gelin dizisi
izleyenlerine gostermek ve duyurmak adina olumlu bir calisma olarak
nitelendirmek miimkiindiir.

Televizyon programlarinda yapilan {iriin yerlestirme uygulamasinin programin
icerigi ile uyum saglanarak yapilmasi onem arz etmektedir. Bu kapsamda,
[stanbullu Gelin dizi filminin igerisine yapilan And Pastel Ingaatin iiriin
yerlestirme uygulamasimin dogru bir ¢alisma oldugunu séylemek miimkiindiir.
Ciinkii Istanbullu Gelin dizi filminin icerisindeki oyuncularn demografik,
cografik ve satin alma davranislar1 konusunda ortaya ¢ikan goriintii, dizi filmin
icinde yer alan baz1 oyuncularin And Pastel Insaatin {iretmis oldugu konutlardan
alabilecek konumda olduklarini gostermektedir.

Fairclough hem dili hem de gostergesel bicimleri sdylem ve diger toplumsal
pratiklerin Ogeleri arasindaki diyalektik iliskinin ¢oziimlenmesi olarak ifade

etmisti. Fairclough’un soziinii ettigi diyalektik baglamda Istanbullu Gelin dizi
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filminin i¢indeki kisiler ile yerlestirmesi yapilan iiriin arasindaki uyumun var olup
olmadigr bu cercevede yapilabilir. Satin alma kararlarinda, ya tiriinii kullanan
kisiler satin alma kararini verir, ya iirtinii kullanacak kisiler farkl kisiler olup satin
alma eylemini gergeklestiren kisiler farkli olur veya iirtinii alan farkli, satin alma
kararin veren farkls, iiriinii kullanan kisiler farkl olabilir. Dizi filmin i¢inde sayet
zengin bir is yeri sahibi satin alma kararimni verse idi seyircide ¢ok fazla rahatsizlik
yaratmayabilirdi. Faircloughun, gorsel imgelerin gostergesel islevine vurgu
noktasinda, Kiymet Hanimin ¢ok liiks konutlardan bilgisayar ekranina bakarak
satin almaya ayakiistii karar vermesi yadirgatici olmus mudur? Seyirci tizerinde.
Ciinkii Istanbullu Gelin dizi filminde Kiymet'in isine ve ekonomik durumuna
bakildig1 zaman ¢ok zengin bir kisi olarak goriinmemektedir.

Glintimiizde Tiirk insaninin acaba yiizde kagi, acaba binde kagi, acaba on binde
kagi, acaba yiiz binde kag1? Eger bir ev alacaksa evi gormeden, aragtirmadan, en
yakinindaki insanlara damigmadan satin alir ki? Coziimlemesi yapilan {iriin
yerlestirme uygulamasinin satislara direk etkisinin var olup olmadigini ancak And
Pastel Insaat sirket sahipleri, yoneticileri ve ¢alisanlar: bilebilir. Ancak Istanbullu
Gelin dizi filminin iginde yer alan And Pastel Insaat {iriin yerlestirme
uygulamasinin marka taninirlifina, marka bilinirligine, markanin hatirlanmasina,
marka imajina kuskusuz olumlu katkis1 olmustur. Muhtemeldir ki And Pastel
Insaatin sahip ve yoneticilerinin de yapilan boyle bir ¢alismadan beklentileri satis
noktasinda degil, daha ¢ok imaj ve olumlu duygularin olusumu noktasinda
olmustur.

SONUC

Glintimiizde isletmeler iirettigi {iriinlere yeni pazarlar, reklamcilar ise yeni
miigteriler ararken tutundurmanin ve pazarlamanin yol ve yontemleri her giin
farklilasmaktadir. Farklilasan bu yontemlerden birisi de reklamin uygulama
alaninda kendisini gosteren ve reklamin farkli bir kolu olan tiriin yerlestirme
uygulamasidir. Uriin yerlestirmenin, klasik reklam calismalarma gore daha

ekonomik olmasi, daha hizli olmas: ve hedef kitlenin {irin/hizmetin igerigi ile
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arasinda duygusal bag kurmasi gibi nedenlerden dolay:1 {iriin yerlestirme
uygulamalar1 reklam verenler ve reklam ajanslari i¢in 6nemli bir reklam alani
haline gelmistir. Bu alani etkili ve verimli kullanabilmek igin ise, yerlestirmelerin
izleyici/okuyucu/dinleyiciyi sikmadan, etkin bir sekilde yapilmasi ve ilgili igerik
ile uyum saglanarak gerceklesmesi dnemlidir. Istanbullu Gelin dizi filminin iginde
yer alan And Pastel Ingaat iiriin yerlestirme uygulamasmnin markanin
taninirligina, markanin bilinirligine, markanin hatirlanmasma, marka imajinin
olusumuna ve imajin siirekliligine olumlu katkilarinin oldugu muhakkaktir.
Unutulmamas: gereken ve sorulmasi gereken sorular isletmelerin gelecegi icin
onemlidir. Nedir bu konu ve sorular?

Uriin yerlestirme uygulamalari sadece imaj, taniirlik, bilinirlik, hatirlanma igin
mi yapilir? Sorusunun cevabi bu noktada o6nemlidir. Uriin yerlestirme
uygulamasinda secilen medyanin ve mecranin Ozelliklerine, tirtiniin rakip
markalara gore tstiinliiklerine, tirlintin isleyisine, vb. noktalara dikkat edilmesi
gerekir. Uriin yerlestirmesi yapilan And Pastel Ingaatin, yaymlanan Istanbullu
Gelin dizi filminin igerigine, temasina, hedef Kkitlesine, oyuncularin sosyo-
ekonomik yapisina uygunlugu ve de dizinin karakterine ve mizacina uygun bir
sekilde yerlestirilip yerlestirilmedigi sorgulanmigtir. Calismada amagcli 6rnekleme
gore secilen Istanbullu Gelin dizi filminin icine gomiilen And Pastel Ingaat iiriin
yerlestirme uygulamasinda;

- Uriin yerlestirme stratejisi ile mesaj stratejisi uyumunun olmadig;,

- Yapilan iirtin yerlestirme ¢alismasinda, Istanbullu Gelin dizisinin dokusu ile And
Pastel Insaatin dokusunun birbirine uyumunun tartisilir oldugu,

- Istanbullu Gelin dizisi hedef kitlesinin demografik ozellikleri ile, dizide rol alan
iriin ve yerlestirme calismasinda mesaji tasiyan oyuncularin doku ve uyumuna
dikkat edilmedigi goriilmiistiir.

Eger iiretici firma ve reklam ajansi, hedef kitlesinin;

Satin alma giidiilerini ve satin alma kararlarini nasil verdiklerini bilirse, pazarlama

iletisimi konusunda hi¢ kuskusuz ¢ok 6nemli bir esigi agmistir denilebilir.
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Ev gibi rasyonel satin almay1 gerektiren bir iiriiniin, satin alma siirecinde higbir
tuketicinin;

Hig arastirma yapmadan,

Hig¢ kimseye danismadan,

Hig evi gbrmeden,

Hig diistinmeden,

Hig pazarlik yapmadan,

Evin satin alinmasi konusunda 6deme sartlarini, planlarini, takvimini gormeden
ev satin almayacagmi, alamayacagini reklam ajansi ve reklam veren yetkilisi
kisilerin bilmesi gerekir. Hi¢bir 6n hazirlig: ve fizibilitesi yapilmadan kurgulanan
tutundurma, pazarlama ve reklam stratejilerinin basariya ulasma sansi yoktur.
Bu yiizden reklam verenlerin ve reklam ajansi temsilcilerinin {iriin yerlestirme
uygulamalarinda, tirin grubunun, markanin, hedef kitlenin yerlestirmesi yapilan
dizi filmlere uygun olup olmadigini arastirarak bu tiir caligmalara baglamalarinin

uygun bir yontem oldugunu soylemek miimkiindiir.
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